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Dette hafte er tankt som en hjlp til jer, der gerne vil planlagge en aktion i en affinitetsgruppe. En
affinitetsgruppe er 4- 12 personer, der deltager i aktioner sammen og eventuelt planlagger deres
egne. Ofte er en affinitetsgruppe inddelt i makkerpar. Det er ikke ment som en tjekliste. I stedet er
det en oversigt over, hvad der kan vare godt at tanke over i planlagningen. Det vigtigste sporgsmal
er: Er det sikkert nok at prove?

PRINCIPPER OG VARDIER FOR XR DANMARK

VIHAR EN EALLES VISION OM FORANDRING
Vi keemper for at skabe en verden, der er vard at leve i for de kommende generationer.

VORES MISSION ER SLET OG RET AT GORE DET NODVENDIGE
Vi vil mobilisere 3,5 procent af befolkningen med henblik pé at &endre systemet — og vi
gor brug af ideer som "momentumdrevet organisering” for at opna dette.

VI HAR BEHOV FOR EN REGENERATIV KULTUR
Vi vil skabe en kultur, som er sund, robust og tilpasningsdygtig.

VI UDFORDRER OS SELV OG DET GIFTIGE SYSTEM, VI LEVER I
Vi forlader vores komfortzoner for at skabe forandring.

VI VERDSATTER REFLEKSION OG LARING
Vi folger en cyklus af handling, refleksion, laering og planlaegning af mere handling, hvor
vi ogsa leerer af andre bevegelser og sammenhange.

VIBYDER ALLE VELKOMMEN SOM DE ER
Vi bestraeber os pa at skabe mere trygge og tilgengelige rum.

VI FORDELER MAGTEN
Vi nedbryder magthierarkier til fordel for en mere ligevaerdig deltagelse.

VIAFHOLDER OS FRA AT BEBREJDE ELLER UDSKAMME ANDRE

Vi lever i et giftigt system, men vi retter ikke beskyldninger mod enkeltpersoner.

VIERET IKKEVOLDELIGT NETVARK
Vi gor brug af ikkevoldelige strategier og taktikker som det mest effektive middel til at
skabe forandring.

VI ER BASERET PA SELVSTYRE OG DECENTRALISERING
Vi skaber sammen de strukturer, der er nodvendige for at udfordre magten. Alle, der
folger disse centrale principper og veerdier, kan handle pa vegne af Extinction Rebellion.



HAR | ALLEREDE
EN IDE TIL EN AKTION?

FEDT!

FORST skal I tale i jeres affinitetsgruppe om:

HVORFOR vil I udfere netop denne idé?

HVORDAN vil aktionen sette fokus pa et eller flere af vores krav?
(se bagsiden af haftet)

Er den forenelig med
ALLE XRs 10
principper og verdier?
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UNDERLIGGENDE PRINCIPPER
FOR IKKEVOLDELIG
CIVIL ULYDIGHED

Vores aktioner kan opdeles i tre (nogle
gange overlappende) metoder:

FORSTYRRENDE

At skabe forstyrrelse gennem folkelig
civil ulydighed med henblik péd at opna
vores krav.

OPMARKSOMHEDSSKABENDE
At fortelle offentligheden sandheden,
og at samle folk ved protesten eller
gennem den offentlige debat.

VISUALISERENDE

Gennem smukke, kreative og
samarbejdende aktioner at vise,
hvilken fremtid vi onsker.
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IKKEVOLD ER
AFGORENDE

Ikkevold er et grundprincip for alle, som
vil handle pa vegne af Extinction
Rebellion. Det er en grundsten i vores
arbejdsmetode, og afvigelser fra dette
princip vil skabe problemer for hele vores
internationale netvaerk.

Vi er en folkebevegelse, som gor brug af
ikkevoldelig civil ulydighed. Vores
aktioner involverer aldrig nogen former
for fysisk eller verbal vold mod
mennesker.

Tag en snak I jeres affinitetsgruppe og
kom frem til en bred enighed om, hvad
ikkevold betyder for jer. Maske vil I
udover at vere ikkevoldelige ogsa udvise
kerlighed. Det kan f.eks. vare ved at give
blomster. ’
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STRATEGISK IKKEVOLD
Viarbejder ud fra et strategisk ikkevolds-
perspektiv. Med det menes, at vi veelger
ikkevoldelige handling pa grund af de
strategiske fordele, det giver.

¥ Ikkevoldelige opror tiltrakker et bredere
segment af befolkningen.

¥ Ikkevoldelige opror formar i
sammenligning med voldelige opror at
skabe en mere stabil systemforandring.

ANSVARLIGHED
Alle har deres egen forstaelse af, hvad der er
voldeligt, men det mest afgerende for
effekten af en aktion er, om dem der ser pa
opfatter den som voldelig eller ej. Vi mener,
at ikkevold ogsd handler om, hvordan I
velger at udfere jeres aktioner, og om I
tager ansvar for dem eller ej. Forestil jer
f.eks. en ®ldre kvinde, der laver skariet
vindue med en lille hammer og som
derefter sidder roligt, indtil hun arresteres.
Sammenlign det med en maskeret ung
mand, som kaster brosten mod et vindue og
lober vak.

¥ Det er essentielt at tage ansvar for sine
handlinger.

¥ Maden, I udferer en aktion p4, har
betydning.




VERBAL IKKEVOLD
I XR veagter vi ogsa verbal ikkevold hejt.
Dette skal forstas sidan, at vi — uanset
situationen - taler respektfuldt til andre,
ogsé politiet og magthavere. Som beskrevet
ivores principper og verdier bebrejder eller
haner vi ikke individer. Det gor plads til, at
vi kan fokusere pa de reelle strukturelle
problemer, og det giver magthaverne
mulighed for lettere at kunne ombestemme
sig og stotte bevagelsen.

CIVIL ULYDIGHED

Begrebet ‘civil ulydighed’ forudseetter
ikkevold, hvorimod ‘direkte aktion’ ikke
udelukker vold. For at skabe
samfundsmeessige forandringer er der brug
for meget stor deltagelse - alle skal vere
med! XRs strategi indeholder tre former for
civil ulydighed:

FORSTYRRELSE
Udleser ofte en folelsesmassig reaktion,
som far befolkningen til at fokusere pa en
given problematik, og det er sandsynligt, at
der vil veere bred mediedakning.

OFFERVILJE
Villighed til at sta ved det, vi tror pa: Det
viser befolkningen, at vi seetter handling
bag vores ord.

RESPEKT
Det handler ikke om politiske over-
bevisninger, men om vores felles
menneskelighed. Vi lever i et odeleeggende
system. Vi bor behandle alle med
medfolelse, sa de kan hjelpe os med at
andre det.

INKLUSION

Et af XRs principper er, at vi gar efter at
na den storrelse, der skal til for at skabe
vedvarende forandring. En
tommelfingerregel inden for sociologien
er, at alle folkebevagelser, der opnér
deltagelse af 3,5% af befolkningen, lykkes.
Vi prover at udarbejde vores aktioner
sddan at alle har en del de kan deltage i.
Det er dog ikke alle slags aktioner, der er
for alle. Nogle er masseaktioner, som viser
vores kollektive styrke, mens andre blot
udferes af en lille gruppe mennesker.
Uanset hvilken form for civil ulydighed
man udover, bliver ens bidrag respekteret
og vardsat.

Hvis jeres aktion involverer en risiko for
at blive anholdt, kan det veere en god idé
at have et omrade, hvor forbipasserende
kan se pa eller deltage uden samme risiko.
Familier med sma bern vil muligvis gerne
vere her frem for pa frontlinjen. Tenk pa
de forskellige former for civil ulydighed
og forseg at finde pa aktioner, som alle i
jeres gruppe kan bidrage til. Det er et
personligt valg, om man vil risikere en
anholdelse eller retsforfolgelse, og valget
afhaenger selvfolgelig af ens sociale
position. Der er adskillige opgaver for
dem, der ikke vil eller kan lobe den risiko.







KREATIVE AKTIONER

XRs aktioner er oftest enten forstyrrende
eller kreative, men de kan godt have begge
kvaliteter samtidig. Kunstneriske og
symbolske aktioner kan vaere mere
mindevardige og bevagende, og andre
mennesker kan involveres i dem.

¥ Skab en fortlling — det kan gores med
f.eks. bannere, plakater, kostumer, musik,
skuespil eller taler.

¥ Tank over, hvordan aktionen skal se ud
og foles: Hvordan far I delt budskabet pa
en kreativ made? Er kravene tydelige? Er
det dystert og felsomt, er det sjovt og
gribende?

¥ Overvej brugen af fellessang til at
fremme jeres budskab. I kan ogsé
invitere musikere eller fortallere til at
hjelpe med at heve energiniveauet.

¥ Hvis I ikke er kledt ud, sa serg for at
vare ordentligt kleedt, s& I bliver taget sa
seriost som muligt. Neonveste kan evt.
vare mere passende ift. sikkerhed. Sorg
desuden for at veere forberedt pa vadt,
koldt, varmt vejr osv.

¥ Ret jer efter princippet om individuel
ansvarlighed: Vi skjuler ikke vores
ansigter. Vi er erlige og tager ansvar for
vores handlinger. Rent kunstnerisk kan
det selvfolgelig vaere passende at have en
maske pd, men overvej det grundigt.

¥ Sorg for, at jeres aktion hovedsageligt
promoverer XRs krav frem for jeres eget
talent.

SKELSZATTENDE
OJEBLIKKE

Vi bestraber os pa at polarisere den
offentlige mening og at preesentere ét
simpelt valg: At tage sig af fremtiden eller
ej. Vores medborgere bliver tvunget til at
treeffe et moralsk valg — det bliver sverere
for dem ikke at forholde sig til klima- og
miljekatastrofen. Det er vigtigt at huske,
at flertallet skal kunne forene sig med
sagen - ikke med nedvendigvis med
beveagelsen. Vi kan ikke forvente, at alle
kan lide vores taktikker. Nar vi f.eks.
hoerer vrede bilister sige: “Jeg er enig i, at
vi er i en klimakrise, men...”, har vi
vundet.




PLANLAGNING

Giv jer tid. Helst mindst en maneds
planlegning. Det er isar vigtigt for at
skabe en regenerativ kultur. Samtidig gor
det, at I kan na at reflektere og forfine
jeres idéer.

FOR EN AKTION
Serg for, at planerne er rodfeestet i vores
verdier og teori om forandring. Der er
meget at vinde ved grundig planleegning.
Ga sammen om at treene, lere og
organisere.

UNDER EN AKTION!
Veer nede pa jorden og husk pa jeres
intentioner, hinanden og naturen. Hold
jeevnligt oje med hinanden og serg for, at
alle hele tiden er teet pa deres makker.

EFTER EN AKTION
Seet tid af til hygge og afslapning for fysisk
og folelsesmeessigt at genopbygge jer selv.
I evalueringen underseger vi, hvad der gik
godt, hvor der opstod konflikt og
spending, og hvordan vi kan forbedre os
til den neeste aktion.

HVILE
Der skal vere tid til blot at veere til og
slappe af for at samle krafter.

Overvej at fortelle alle, hvad I har teenkt
jer at gore. Der er stor magt i at forteelle
regeringen, politiet og medierne, hvor I
kommer til at vaere, og hvornar, og sa
gore det. Det er en sand oprershandling.
Vi tager magten tilbage.

Det kan evt. ogsa vare godt at informere de
offentlige trafikselskaber i god tid, sa de
kan omleegge deres ruter. Undga steder,
hvor vejen skal vare klar til
udrykningskeretojer. Vi onsker at forstyrre,
ikke at gore skade.

Der kan vere flere niveauer af ABENHED i
planlegningen af en aktion.

FULDSTANDIG ABEN
Alt bliver offentliggjort pa offentlige
medier. Det er den bedste tilgang ved
massemobilisering.

KOMBINATION AF ABEN OG LUKKET
Dette er grundmodellen, der bliver brugt i
XR - det er en hybrid af de effektive
elementer ved massemobilisering og ved
uventede aktioner. Hovedaktionen (f.eks. en
masseaktion foran Folketinget) bliver abent
annonceret, men visse dele (sdsom
klatreaktioner) koordineres i hemmelighed
af affinitetsgrupper.

LUKKET
En lukket aktion betyder, at det kun er
medlemmer af affinitetsgruppen, der
kender planen for aktionen. Her er det
vigtigt, at alle rebeller bruger sikre
kommunikationsveje. Det er stadig vigtigt,
at I noje overvejer, hvordan aktionen vil
blive opfattet af befolkningen, og at I beder
om feedback fra rebeller, I stoler p§, eller
fra den nationale medie- og/eller
strategigruppe. Overvej om aktionsdesignet
kan tilpasses, s det ogsa fungerer, selvom
det er abent. Det kan méske gores ved at
lave en god (medie)plan for, hvad I ger, hvis
politiet griber ind tidligt, sa I stiller dem i et
dilemma.



Tank over ANTAL, nar I planlegger:

¥ Hvor mange rebeller har I brug for?

Hvordan vil I fa fatidem?

¥ Hvor mange udenforstdende forventer I,

der vil veere til stede?

¥ Hvordan kan I fa involveret flere?

¥ Hyvilke roller indebzrer en risiko for at

¥ Har alle veeret til treening i civil ulydighed

blive anholdt?

og/eller anden aktionstraening? Det
anbefales kraftigt! Kontakt din lokale
XR-gruppe for at finde ud af, hvornér
der afholdes treening

Tank over STEDET for aktionen:

Tjek altid stedet grundigt ud pa forhand
(scouting). Helst pa samme tid af dagen,
som aktionen skal forega.

Hvordan passer det valgte sted med jeres
fortelling?

Kan det skabe offentlig opmerksomhed
og medieomtale?

Kan der opnas effektiv forstyrrelse, hvis
det er malet med aktionen? Hvem vil
gerne forstyrre?

[ hvilken grad kommer I til at forstyrre
henholdsvis magthavere og
offentligheden?

Hvilke dele af omradet er offentlige,
private eller méske utilgangelige
(motorvej el.)?

Kommer I til at blokere nogen
nodhjalpsruter, f.eks. i neerheden af et
hospital eller en brandstation? Hyvis ja,
sa find et andet sted!

Hvordan vil politifremmedet vere? Er
der nogle private sikkerhedsvagter?

Hvilke juridiske konsekvenser kan det
pageldende sted medfere? Er der nogle
seerlige love, der geelder lige preecis dér?

Hvor meget vil I offentliggore
aktionsstedet pa forhand? Skal I
offentliggore det og medes dér, eller
skal  medes et andet sted for derefter
at ga samlet derhen?

Har [ overvejet alle scenarier, og
hvordan I vil hdndtere dem? F.eks. flere
sikkerhedsvagter end I havde regnet
med, for teet menneskemylder eller et
andet event, som finder sted samtidig.



ROLLER I DIN AFFINITETSGRUPPE

Det anbefales, at disse roller er fordelt for en
aktion, og at der er en back-up til hver rolle,
som kan tage over, hvis nogen ma melde fra
med kort varsel eller bliver anholdt. Det skal
dog ikke ses som en gylden standard, da
forskellige aktioner har forskellige behov.

DINE RETTIGHEDER |
HVIS DU BLIVER
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POLITIKONTAKT Klar til at tale med
politiet for og under aktionen. Mere info
senere i heeftet.

INFOPERSON Hjeelper med at vejlede
forbipasserende, tale med dem og dele flyers
ud.

KONFLIKTMAGLER Personer, som er
gode til at berolige folk, f.eks. en larmende
tilskuer eller en folkemengde, hvor der er
opstaet en ubehagelig atmosfare.

OMSORGSPERSON Holder oje med
rebellers velveare, og at alle er rolige og
glade. Omsorgspersonen er helst ogsa
forstehjelper. Denne person skal have
adgang til vigtige ting, f.eks. vand, snacks til
nodstilfelde, solcreme, paraplyer,
rednings-/varmetaepper, hygiejneartikler,
forstehjelpskasse og andet relevant for den
konkrete aktion.

MEDIEANSVARLIGE Nogle, som live-
streamer, filmer, tager billeder, laver
interviews osv. under aktionen, sa der er
materiale at (redigere og) dele bagefter.

TALSPERSON Klar til at tale med pressen.
En person, der har godt styr pa aktionens
fortelling og XR’s krav, principper og
verdier.

TEKNIKER En person, der har overblikket
over udstyr og materialer, og hvordan det
bliver bragt bade til og fra aktionen.

STOTTE AF ANHOLDTE Person(er), der
tager til politistationen og venter pa, at
evt. anholdte rebeller loslades. De skal
sikre sig, at de losladte kan komme hjem,
og sorge for, at de er okay og far masser af
kaerlighed. Det er godt at veere i par. Disse
personer kan komme til at vente leenge
foran politistationen, sa det er godt med
flere, der kan skiftes. De skal
kommunikere med hellekontoret (se
naste side) om, hvor anholdte rebeller
bliver taget hen. Skal veere adru.

AKTIONSKOORDINATOR(ER) Giver
signal til, at aktionen settes i gang og
tager beslutninger, hvis der ikke er tid
eller mulighed for at blive enige. Skal veere
god til at holde hovedet koldt og traeffe
strategiske beslutninger. Det anbefales, at
denne person ikke risikerer at blive
anholdt, og at der er en back-up
aktionskoordinator, som kan tage over,
hvis det alligevel sker. Kan evt. have en
koordinatortelefon, som videregives, hvis
der byttes roller.

JURIDISKE OBSERVATORER (eksterne)
Juridiske observatoerer er treenede
frivillige, som stetter aktionsdeltagernes
juridiske rettigheder. De er ikke selv en
del af protesten, men holder styr pa
anholdelser, tilbageholdelser, evt. vidner
og andre juridiske observationer.
Observatorerne skal vere til stede ved
aktionen og skal helst have farvede veste

pa.



JURIDISKE
OVERVEJELSER,
ANHOLDELSE
OG STOTTE

Da vi er et netveerk uden magthierarki, er
vi alle ansvarlige for os selv. Vi stotter
selvfolgelig hinanden sd godt, vi kan, men
jeres handlinger er i sidste ende jeres eget
ansvar. Derfor skal I forberede jer pa de
mulige udfald. Laes og tal om jeres
rettigheder ved anholdelse og undersog de
juridiske konsekvenser af jeres aktion.
F.eks. kan der ga lang tid for I far sendt
en bede, men [ har man kun 30 dage til at
erkleere jer uenig i den. Sog information
hos beveaegelsens juragruppe, en retshjelp,
eller i Politiloven, Ordensbekendtgorelsen
og Straffeloven. I skal dog veere forberedt
pd, at I aldrig helt kan vide hvad der
kommer til at ske og pa et tidspunkt selv
ma vurdere, om I vil gore et forsog.

HELLEKONTOR
Det kan vere brugbart at have et sted,
hvor man kan have helle fra aktionens
intensitet. Det kan f.eks. fungere som et
sted, hvorfra man kan opdatere sociale
medier, have telefonsamtaler med
journalister eller vaere et sted, hvor
rebeller kan efterlade deres ting. Stedet
bor vere tet pa der, hvor aktionen
afholdes, eller i hvert fald vare nemt
tilgeengeligt med f.eks. offentlig transport.
[ aktioner hvor hemmeligholdelse af
informationer er relevant, er det en god
idé at teenke, over om man kan forvente,
at politiet malrettet overvéger stedet.

BODEBANKEN
Hvis du deltager i aktioner, hvor der er
risiko for beder, eller hvis du gerne vil
udvise solidaritet med aktivister, der tager
den risiko, kan det vaere en rigtig god idé at
blive medlem af Badebanken. Bankens
medlemmer kan fa dekket boder op til
2500 kroner, hvis boden er et resultat af
politisk arbejde, der overholder deres krav.
Det koster 50 kroner om maneden. Detaljer
kan findes pa deres hjemmeside:
boedebanken.dk

TELEFONER
Nedenfor er der nogle effektive tiltag til at
passe pa jeres og andres personlige
oplysninger. Overvej hvilke der giver
mening for jeres aktion.

V¥ St steerke adgangskoder pa jeres
telefoner

¥ Brug app'en Signal, der sikrer indholdet
af beskeder og opkald.

¥ Sorg for ikke at have telefon pa jer, mens
I risikerer at blive anholdt.

¥ Kob brugte telefoner og taletidskort
kontant, s jeres personlige telefoner
ikke har noget at gore med aktionen.







KOMMUNIKATION
MED POLITIET

Det kan vere nyttigt at tale med politiet
under eller for din aktion, specielt hvis
den er stor og meget forstyrrende. Teenk
over, hvordan politiet vil fortolke
aktionen og tal med dem for eller under
aktionen (sd snart den er offentligt kendt,
hvis den bliver det). At give politiet visse
informationer kan hindre spandinger og
stress og giver dem mulighed for at
reagere passende. Det virker ofte bedre at
tale med dem end at kommunikere
skriftligt. Husk stadig, at man desveerre

ikke kan stole pa deres svar.

Fortel dem, at det er en protest, og
hvad den handler om.

Fokusér pa den feelles interesse i at
prioritere den offentlige sikkerhed og
vis, at | er velorganiserede.
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Forklar dem, at det vil veere muligt at
kommunikere direkte med jer under
aktionen, og at de kan stole pa det, [ har
fortalt dem.

Vi forstar, at deres job er at sorge for, at
det offentlige rum er sikkert, og vi vil
prove pa at hjelpe med at gore dette.

Husk dem p4, at vi er en ikkevoldelig
bevegelse

Vi informerer dem blot - vi beder ikke
om tilladelse.

Identificér ikke nogen af
organisatorerne: Politikontakten er bare
kontaktperson, ikke en leder. Forklar, at

gruppen vil have brug for at treeffe
beslutninger i faellesskab som svar pa
anmodninger fra politiet, og at du som
kontaktperson ikke kan styre protesten:
Hvad deltagerne gor er deres eget valg og
ansvar.



Politikontaktens rolle er at berolige politiet,
at holde dem beskaftigede, og at huske dem
pa, at vi ikke er voldelige.

Civil ulydighed inkluderer ikke:

At veere aggressive over for politiet,
hverken verbalt eller fysisk.

Fysisk at prove at modsette sig
anholdelse ved f.eks. at holde fast i en
anden aktivist.

At lobe veek for at undgé at blive anholdt
- eller at lobe for at na hen til en veeg, der
skal males pa eller lignende.

At veere i fysisk kontakt med politiet f.eks
ved at prove at skubbe sig igennem en
afspeerring.

At rabe af tilskuere eller politiet: Sang er
bedre!

Ovennavnte opfersel kan give aggressive

reaktioner fra politiets side og skabe en

anspandt stemning.

MEDIER OG BUDSKAB

Det er meget vigtigt at overveje, hvordan
jeres aktion vil blive opfattet, og hvordan I
gerne vil have den dekket. Derfor er det

vigtigt at blive enige om folgende:

1. Hovedbudskabet/hovedfortellingen

2. Fakta til at understotte budskab og form

3. Hvem der er talspersoner pé stedet, som
kan forteelle om punkt 1 og 2
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Det kan veare brugbart at lave et
“Noglebudskab og -fakta”-dokument om
aktionen, som kan bruges og redigeres af
talspersoner og reprasentanter fra de
nationale medie- og sociale medie-
arbejdsgrupper. Budskabet og
mediestrategien for enhver aktion skal
veere i overensstemmelse med XR’s
principper og vaerdier. Ndr eventet
offentliggores, er det godt at taenke over
disse ting:

HVEM I taler til (f.eks. lokale, andre
aktivister, skoleborn osv.),

HVOR de er (f.eks. pd Facebook, i det
offentlige rum, lyttere af den lokale radio)

HVILKEN SLAGS SPROG de reagerer pa
(videnskab og fakta, onsket om at stotte
deres lokalomrade, andelighed eller andet)

VEJLEDNING
Nar du planlagger en aktion, skal du gere
dit bedste for at sikre dig, at alle
aktivister, som er til stede, har styr pa
budskabet og hvad de skal sige, hvis de
bliver bedt om at udtale sig til journalister.
Eller at de ved, hvem der er talsperson, sa
de kan sende journalister videre til denne
person. Kontakt mediearbejdsgruppen i
god tid inden en aktion, hvis du har brug
for hjaelp til at skrive en pressemeddelelse
eller med kontakt til talspersoner.



Husk at tage forholdsregler, hvis der er
tale om folsom information. Nar I taler
med medier, er det godt at inkludere jeres
personlige historie, hvem I er, og hvorfor I
er en del af oproret. Herefter kan I
fortelle om klima- og miljokrisen, og
hvorfor vi bliver nodt til at reagere pa den
med en aktion som den, I er med i. Benyt
dette til at beveage jer videre til at fortalle
om budskabet og fortzllingen bag
aktionen og bak det op med fakta.

VIGTIGT

Det er altid godt at diskutere aktionen
med andre for at vare sikker pd, at dens
fokus og mal hanger sammen. Afhaengigt
af aktionens storrelse, hvor meget
medieomtale I gerne vil have, og hvor
meget I gerne vil forstyrre, kan det vaere
godt at diskutere med folk, f.eks.:

1. Dine venner béde inden og uden for XR
2. Andre affinitetsgrupper

3. Relevante grupper, der kan hjalpe jer
med planlaegningen, f. eks. logistik- eller
mediegruppen (iser hvis der forventes
meget mediedekning).

Formalet med det her hefte er at give en
oversigt over, hvordan I kan gore jeres
aktioner mere effektive. Hensigten er ikke
at holde jer tilbage fra at lave en aktion,
hvis bare den overholder vores principper
og veerdier. Det er f.eks. okay, hvis der
kun er f3, der ser jeres forste aktion.

Find din narmeste lokale XR-gruppe pa:

XRDK.ORG

Heeftet her er udgivet i marts 2021 og er
lavet med udgangspunkt i XRUK's The How-
To Guide To Planning Effective NVDA. Det
star alle frit for at lave en opdateret udgave,
efterhdnden som vi bliver klogere. Vi beder
bare om at der inkluderes en henvisning til
denne udgave.
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TJEKLISTE

Er der en klar fortelling og mulighed for
feengende overskrifter?

Er XR-kravene tydelige?
Folges alle principper og vardier?
Er der styr pa logistikken?

Har stedet vaeret besogt pa forhand, og er der
planlagt et besog pa aktionsdagen?

Er bannere/skilte/kunst/flyers klar?
Er der styr pa transport til og fra aktionen?
Er der kommunikeret med alle involverede?

Er posts pa sociale medier og pressemeddelelse
skrevet og klar til afsendelse?

Er myndigheder informeret?
Er de juridiske konsekvenser blevet undersogt?

Er de sundheds- og sikkerhedsmeessige risici
blevet undersogt?

Tjek ind for aktionen: Hvordan har vi det?
Er der arrangeret en debriefing efter aktionen?

De seks Hv-ord: Hvem, hvad, hvor, hvornar,
hvorfor - og hvordan?

HVAD KAN GA GALT?
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